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WTFISATREND



At| vazut asta? Facem ceva
rapid?

Noi nu sounem nimic de supat?

Hai sa punem si noi ceva cu masina
zburatoare C e . ..
Noil hiciodata nhu facem nimic...

S3 n-o l4s3m s3 scape WHAT'S IN MY DMS Nici et rth
AT NIGHT? ici 3sta nu e worthy?

Facem si noi ceva cu Nea
O ceva cu empire states " Mihai?

facem?

E plin facebooku, nu facem si noi?

Altii au postat

Facem si noi?

. . -
Nu ne bagam pe acest trend? Contextuala cu insula™

Hai s3 punem si noi pantera la noiin
Hai ca am ratat-o si pe asta locatie



punzi?

Despre asta vorbim azi.




Care e diferenta dintre
trend & contextuala?




Care e diferenta dintre
trend & contextualda?

Trend? Isi are insightul in platforma
Contextuala? |SI are insightul in eveniment




But where is the brand?

Insightul de brand, de produs, de
comportament, de audienta?



Un concept foarte des intalnit
In ultimii ani
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Ok but



Pentru cine e okay sa-si
bazeze comunicarea pe
trenduri si contextuale?
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Pentru cine e okay sa-si
bazeze comunicarea pe
trendurni si contextuale?

Branduri noj, fara o strategie sio
identitate solida, construita in timp
SAU
Care auin sine aceasta abordare ca
Identitate.

Este o metoda buna de crestere a
vizibilitatii si poate fi un pilon de
recognhoscibilitate.
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Pentru cine nu e okay sa-
sl bazeze comunicarea pe
trendurni si contextuale?

Branduri care au construit de-a lungul
anilor o identitate de brand.

O astfel de abordare va eclipsa
platforma construita.

Not to mention faptul ca o poate
contrazice.



And if you do it anyway,
make sure you do )r/tv;gght



Principiile dupa care ne ghidam
Sau checklistul creativ
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UNDERSTAND IT DEEPLY




Rule no.1

UNDERSTAND IT DEEPLY

CONTEXTUALACU
MARGARINA VS, UNT

Intr-adevar, cum sa te iel de Nea
Mihai? Nu se face. Dar dupa
prima z, conversatia se
transformase din  sustinere
pentru Nea Mihai in hate absurd
pentru Mita Biciclista.

Do you want to contribute?



Rule no.1
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CONTEXTUALACU
EMPIRE STATE BUILDING

Dincolo de cererea in casatorie,
tot evenimentul a avut un
substrat politic,c, unul cu care

majoritatea dintre noi suntem de
acord.

Memarea a dus la diminuarea
mesajuluil anti razboil.



TRY TO BE THE FIRST



Rule no. 2

TRY TO BE THE FIRST

Majoritatea coamenilor de comunicare au nevoie de un proof
ca trendul exista si functioneaza. By that time, it's too late.

Fii tu cel care face primul contextuala, astfel incat alte
branduri sa se sesizeze si sa o transforme in trend.

Asta implica: mult social listening, stat cu ochii pe feed, stat cu
ochii in stiri si mai implica sa fii deschis la un flop.



LET SM DO SM




Rule no. 3;

LET SM DO SM

Daca esti in orice alt departament in afara de social media, o
sa vezl doar trenduri de branduri si vel presa SM dep. sa faca.

Daca lasi SM sa faca SM, va aplica trenduri de SM care sunt on
the rise, not at their peak, fix atunci cand gluma esteinca la
nivel de inside joke.

Daca reusesti sa faci asta, trendul intra in mintea oamenilor la
“brandul asta are acelasi feed ca mine, deci maintelege”.



CE SPUNE DESPRE TINE?



Rule no. 4:

CE SPUNE DESPRE TINE?

Ce spune despre tine daca aplici un trend incercand sa
promovezi un produs?

Ce spune despre tine daca aplici un trend Ia 10 seara?

Ce spune despre tine daca aplici un trend care nu ai gasit
hicio legatura cinstita intre topic si brandul tau?



(ALMOST) NO FEEDBACK!




Rule no. 5:

(ALMOST) NO FEEDBACK!

Degeaba echipa de social media rgpereaza rapid un trend ascendent daca
prlmeste feedback de nuanta, de gusturi, de “nu-mi place culoarea”.

In aceste instante, singurul feedback ar trebui sa fie
“Drop It, ne strica imaginea”
“Drop it, nu ne gjuta cu nimic daca o facem sau nu”
sau
“schimbati abordarea ca ne strica imaginea”.



Rule no. 6:

BRAND FIRST



Rule no. 6:

BRAND FIRST

Daca scoti logo-ul de pe vizual, se mai vede ca e al tau?

Daca raspunsul e da, iti poate amplifica mesajull.
Daca nu,doari |mprumut| mesajul altcuiva.
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